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Living

Π
οια υλικά και ποιες 
φόρμες υπηρε-
τούν την έμπνευ-
σή σας;
Η έμπνευση σε 

μένα τις περισσότερες φορές ξε-
κινά από κάτι πιο αφηρημένο, τα 
υλικά και οι φόρμες είναι ένα ερ-
γαλείο να το υλοποιήσω. Οποιο-
δήποτε υλικό θα μπορούσε να φα-
νεί χρήσιμο – συνήθως χρησιμο-
ποιούμε εκείνα στα οποία έχουμε 
ευκολότερη πρόσβαση και δυνα-
τότητα επεξεργασίας. 
Ακολουθείτε τα trends;
Συνειδητά δεν τα ακολουθώ, όμως 
ασυνείδητα σίγουρα επηρεάζο-
μαι. Δεν αντιμετωπίζω το design 
ως μόδα και τάση και δεν θα ήθε-
λα να είναι τόσο εφήμερο. 
To design στην εποχή του COVID. 
Η ανάγκη για ανέπαφη επαφή 
έχει επηρεάσει τη λογική του 
σχεδιασμού;
Σχεδιάζω για την κανονικότητα 
περιμένοντας την επιστροφή σε 
αυτήν.
Τα επόμενα σχέδιά σας;
Συνεχίζω, άλλοτε με πιο χαλαρούς 
και άλλοτε με πιο εντατικούς ρυθ-
μούς, να πειραματίζομαι με τις 
ιδέες μου και, όταν προκύπτει κά-
τι καλό, να προσπαθώ να βρω 
έναν παραγωγό για να το διαθέ-
σει στην αγορά. Πολύ ψυχοφθό-
ρα διαδικασία!

yiannisghikas.com

ΓΙΑΝΝΗΣ 
ΓΚΙΚΑΣ
Για το βραβευμένο σχεδιαστή, 
το design βρίσκεται παντού και, 
παρά τις δυσκολίες της εποχής, 
επιμένει να προτείνει 
λειτουργικά αντικείμενα  
με άποψη. 

Tραπέζι «Yin 
& Yang», 

Hiro.

Σαμπανιέ-
ρα «Torus». 

Tραπέζια 
«Soda», 

Μiniforms.

ΟΝ 
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Π
οια υλικά και 
ποιες φόρ-
μες υπηρε-
τούν την 
έμπνευσή 

σας;
Κατ’ αρχάς, το μάρμαρο, το 
οποίο ορίζεται μέσα από τις 
αντιθέσεις του. Μας εμπνέει 
πώς ένα φαινομενικά τόσο 

ψυχρό και σκληρό υλικό μπορεί να μετα-
μορφωθεί μέσω του σχεδιασμού σε ζεστά, 
αιθέρια και φιλόξενα στις αισθήσεις αντι-
κείμενα. Συνδυαστικά με αυτό, μας αρέσει 
να δουλεύουμε με μέταλλο και γυαλί, όλα 
φυσικά υλικά με τεράστια αντοχή στο χρό-
νο. Οι περισσότερες φόρμες μας προκύ-
πτουν από τη σχέση μας με το φυσικό πε-
ριβάλλον.
Ακολουθείτε τα trends; 
Τα παρακολουθούμε, αλλά δεν τα ακολου-
θούμε στο σχεδιασμό μας. Από το πιο μι-
κρό αντικείμενο μέχρι το πιο επιβλητικό 
φωτιστικό ή έπιπλο, κάθε σχέδιό μας ή 
ακόμα και ο τρόπος παρουσίασής του σε 
μια έκθεση έχει μια κεντρική, πολύ δική 
μας ιδέα. Θεωρούμε πως έτσι δημιουργού-
νται μοναδικά αντικείμενα και περιβάλ-
λοντα, στα οποία ο χρήστης μπορεί να κά-
νει την προσωπική του ανάγνωση.
To design στην εποχή του COVID. Η ανά-
γκη για ανέπαφη επαφή έχει επηρεάσει 
τη λογική του σχεδιασμού;
Αρχικά, η περίοδος του lockdown συνέβα-

λε στο να εκτιμήσουμε την αξία του σπι-
τιού, του προσωπικού χώρου: πώς μπο-
ρούμε να τον αναδιοργανώσουμε, να τον 
καθαρίσουμε και τελικά να περιβάλουμε 
τον εαυτό μας με αντικείμενα που πραγ-
ματικά σημαίνουν κάτι για μας. Ελπίζου-
με και σε αυτή την περίοδο του COVID-19 
τα μαρμάρινα design αντικείμενά μας να 
συνεχίσουν να προκαλούν τις αισθήσεις. 
Μάλιστα από τα αρχικά μας mottos όταν 
ξεκινήσαμε το στούντιό μας ήταν «please 
do touch» και παραμένει – πλέον μόνο με 
γάντια.Τέλος, σχετικά με τον τρόπο που 
εμπορεύεται το design διεθνώς, υπάρχουν 
κορυφαίες ηλεκτρονικές πλατφόρμες και 
e-shops –ευτυχώς πριν από τον COVID-19– 
όπου μπορεί κανείς να ενημερωθεί και να 
κάνει αγορές.
Τα επόμενα σχέδιά σας;
Όσον αφορά το άμεσο μέλλον, σχεδιάζου-
με ένα αντικείμενο για την αμέσως επόμε-
νη δημοπρασία του Μουσείου Μπενακη, 
αλλά και κάποια που θα διατίθενται σε 
πωλητήρια μουσείων για τις γιορτές. Επί-
σης, συνεχίζουμε τις συνεργασίες με αρ-
χιτέκτονες και διακοσμητές για custom 
φωτιστικά και έπιπλα για κατοικίες ή του-
ριστικά έργα. Τέλος, ολοκληρώνουμε τη 
νέα μας συλλογή, «Opuntia», που αποτε-
λείται από limited-design γλυπτά, για να 
την παρουσιάσουμε, αν όλα πάνε καλά, 
στο Μιλάνο, στο Salone del Mobile 2021.

onentropy.co.uk

Από μικρές η Ζωή και η Νίκη 
Μοσκοφόγλου είχαν μια γλυκιά εμμονή  
με το μάρμαρο, που τις γοήτευε. Εδώ και 
έντεκα χρόνια το μεταμορφώνουν σε 
φιλόξενα στις αισθήσεις αντικείμενα.

Γλυπτό «Prickless 
Pear».

Σετ με 
πιατέλες 
«Oracle».

Κηροπήγιο «Pebblet», 
Πωλητήριο Μουσείου 
Κυκλαδικής Τέχνης.

Απλίκα 
«Vanity».

Κρεμαστά 
φωτιστικά 

«Cosmicity».
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